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Affronteremo:

ÅCome si sono evoluti i motori di ricerca? E la 

SEO?

ÅRicerche, Risposte e Rumore: Broadcasting, 

Narrowcasting, localizzazione e SERP.

ÅThe blue bus is calling us. Google, where are you 

taking us?
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Dove eravamo rimasti? Cos'Ē un motore di ricerca?

Eô lôintermediario tra un bisogno e una risposta soddisfacente.

Kenya? Why not?
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Dove eravamo rimasti? La catena della persuasione

Lega il punto di ingresso al punto di 

conversione.

Il punto di ingresso può essere il PpC o il 

Posizionamento Organico.

Il punto di conversione pu¸ essere lôacquisto o 

uno step intermedio che dichiari il grado di 

persuasione plausibilmente raggiunto. 

Come deve essere?

Solida

Buoni argomenti:

Il dove

Il quando

Il quanto

Corta

Pochi click tra 

lôespressione del 

bisogno e la sua 

soddisfazione

Tesa

Allineata allo scopo

Deve far leva sulla 

motivazione espressa 

dalla ricerca
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La catena della persuasione e il rumore-ruggine

Cosa disturba la comunicazione?

Cosa ne diminuisce lôefficacia?

Il RUMORE

Il rumore è tutto ciò che si interpone, non sollecitato, tra il bisogno e la risposta 

al bisogno.

Il rumore non allunga solo la catena della persuasione, ma la intacca, la 

corrode. Può anche spezzarla.

Il rumore nellôoff-line (informazione spinta, broadcasting) ha avuto modo nel 

tempo di normalizzarsi ed entrare nello sfondo. Eô diventato tollerabile.

Nellôon-line NO. 
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Å http://web.archive.org | Lôevoluzione di Altavista | 1996

L'evoluzione dei Motori

Caratteristiche:

Essenziale, un logo il solo 

form per la query e un banner

Perché?

La banda scarsa

I first movers non hanno un 

modello di ritorno economico 

a cui ispirarsi.

http://web.archive.org
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Å http://web.archive.org | la macchina del tempo | 1999

L'evoluzione dei Motori

Caratteristiche:

Evoluzione verso il format 

portale. Query, special query, 

directory, news, highlights e 

servizi.

La banda aumenta in USA.

Il modello di comunicazione 

ritenuto vincente sembra 

quello del portale generalista:

ñnon importa la ragione per la 

quale sei entrato, abbiamo 

molto (tutto?) da offrirtiò.

http://web.archive.org
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Å http://web.archive.org | la macchina del tempo | 2000

L'evoluzione dei Motori

Caratteristiche:

Il rumore on-page aumenta, il 

focus è sempre di più sulla 

quantità di informazione 

offerta.

Il modello di remunerazione a 

display appare vincente nel 

web e il tentativo evidente è 

quello di trattenere il visitatore 

il più possibile dentro 

lôambiente.

http://web.archive.org
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Å http://web.archive.org | la macchina del tempo | 2002 (fine anno)

L'evoluzione dei Motori

Caratteristiche:

Il rumore diminuisce e il focus 

torna sulla query.

Siamo nella post-bolla di fine 

secolo, Adword esiste da due 

anni e il PpC si è imposto 

come modello di 

remunerazione per i motori.

.

http://web.archive.org
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Å http://web.archive.org | la macchina del tempo | 2003

L'evoluzione dei Motori

Caratteristiche:

La query torna ad essere 

lôunico scopo della pagina.

http://web.archive.org


Piersante Paneghel

Å http://web.archive.org | la macchina del tempo | 2009

L'evoluzione dei Motori

Caratteristiche:

Negli ultimi sei anni 

l'interfacciarimane 

sostanzialmente invariata.

http://web.archive.org
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Å I Motori -rotocalco : il rumore predomina, il modello di remunerazione è il 

display, la comunicazione è broadcasting.

I portali non sono fatti per trovare qualcosa, ma per perdersi in 

qualcosôaltro.

L'evoluzione dei Motori
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Å I Motori -query , la funzione search predomina, il rumore è assente 

dallôinterfaccia, appare in seconda battuta in modalit¨ narrowcasting: 

attinente alla query espressa e in modo relativamente usabile.

L'evoluzione dei Motori
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Å Gli ingredienti per un buon rank | Il secolo scorso

L'evoluzione della SEO

I motori nel secolo scorso nascono con un 

solo occhio: considerano i soli documenti.

La SEO è semplice: tutte le leve sono on-

page e, una volta trovata la miscela giusta, 

si è relativamente certi di aver giocato il 

possibile.

Google nasce già con due occhi: uno ai 

documenti e lôaltro ai link. Questa visione 

sterescopica aumenta grandemente la 

precisione delle SERP. La LP diventa 

ingrediente sostanziale di tutti i motori, 

anche se non con la rilevanza che gli 

assegna Google.
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Å Gli ingredienti per un buon rank | Questo secolo

L'evoluzione della SEO

La Link Popularity e i fattori reputazionali in 

genere aumentano il loro peso nel rank.

Google si afferma come primo motore a 

livello globale. In Italia di fatto come unico 

motore.

Spunta un terzo occhio: il comportamento 

dellôutente.

Lôalgoritmo ha una cogenza ña geometria 

variabileò in base ai fattori reputazionali e 

assimilabili.
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Ricerche, risposte, rumore
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Ricerche, risposte, rumore

Google geolocalizza e propone 

direttamente le risposte. 

Non più motore che ricerca in un indice di 

documenti e li offre come fonti della 

risposta, ma direttamente fonte della 

risposta stessa.

Motore di risposta , non di ricerca!
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Ricerche, risposte, rumore


